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ХАРАКТЕРИСТИКА МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

В умовах ринкової економіки успішність роботи підприємства здебільшого 

залежить від ефективного планування та від правильно обраної стратегії. 

Розробка та вибір певної стратегії для її втілення у життя є надзвичайно 

важливим питанням у діяльності підприємства, від якого може залежати не 

тільки успішна діяльність, а й взагалі існування підприємства[2].  

Головним завданням стратегічного маркетингу стає забезпечення 

максимально гнучкого й ефективного використання усіх видів ресурсів і 

можливостей, маркетингових інструментів й науково-виробничого потенціалу 

підприємства для досягнення стратегічних цілей [1]. 

Стратегія маркетингу - це система організаційно-технічних і фінансових 

заходів щодо інтенсифікації виробництва, реалізації продукції, підвищення її 

конкурентоспроможності, активного впливу на попит та пропозицію. 

Маркетингова стратегія передбачає контроль за виробництвом і ринком для 

утримання ринкових цін на рівні, який забезпечує оптимальні прибутки. 

Маркетингова стратегія втілюється в програмі заходів щодо вдосконалення 

виробництва та реалізації товарів з метою забезпечення високих і стійких 

прибутків [3]. 

Предметом маркетингової стратегії є вирішення питань щодо того, які 

продукти (стратегічні простори) мають бути освоєні підприємством, і яким 

чином це завдання можна виконати.  

При цьому основними завданнями у розробці маркетингової стратегії є 

такі:  
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- визначення цілей та напрямів діяльності підприємства;  

- координація різних напрямів діяльності;  

- оцінка слабких і сильних сторін підприємства, ринкових можливостей та 

загроз;  

- визначення альтернативних варіантів реалізації напрямів діяльності 

підприємства;  

- створення умов для ефективного розподілу продукції підприємства;  

- оцінка маркетингової діяльності підприємства [1]. 

Жодне підприємство не може обійтися без планомірного і обґрунтованого 

процесу формування маркетингової стратегії. Цей процес є не спонтанним 

явищем, кожна стадія потребує уваги, часу та клопіткого аналізу.  

Процес формування маркетингової стратегії, зазвичай, поділений на два етапи:  

- процес планування спрямований на прийняття стратегічних рішень, 

формулювання цілей і визначення шляхів їхнього досягнення;  

- процес управління як набір рішень і дій з реалізації стратегії, спрямований на 

досягнення цілей підприємства з урахуванням можливих змін зовнішнього, 

проміжного та внутрішнього середовища [4]. 

Характерні риси маркетингової стратегії підприємства наведено на рисунку 1. 

 

 

Рис. 1. Характерні риси маркетингової стратегії підприємства [4] 
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Найвідомішими маркетинговими стратегіями є такі:  

- «ціна - кількість» - підприємство орієнтується на помірні ціни та значні 

обсяги збуту продукції, виробництво великої кількості стандартизованої 

(масової) продукції на широкому ринку (недиференційований маркетинг) за 

рахунок використання ефективно опрацьованих технологій, які дозволяють 

знижувати витрати та ціни;  

- «стратегія переваг» - підприємство створює або має стабільну перевагу 

над конкурентами завдяки можливостям зміни технологій виробництва, 

розвитку сервісу і логістики, що дозволяє вести нецінову конкуренцію за 

рахунок товарів, які відомі на ринку своїми унікальними характеристиками 

(диференційований маркетинг) [3]. 

Отже, стратегія визначається як комплексний план діяльності 

підприємства, який розробляється на основі творчого науково обгрунтованого 

підходу і визначається для досягнення довгострокових глобальних цілей 

підприємства [2]. 

Таким чином, будь-яка маркетингова стратегія визначає вектор дій 

підприємства і по відношенню до споживачів, і по відношенню до конкурентів, 

а формування обґрунтованої маркетингової стратегії відіграє важливу роль у 

забезпеченні досягнення стратегічних цілей підприємства. 
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